IA para lideres
atareados

Clase magistral 2:
Gestion de Proyectos de
Contenido
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Agentes de inteligencia

Soc. Ruth Mora




Ruth Mora

AY

« Estudié sociologia y una maestria en gestion y politicas
culturales; soy mujer, mama, emprendedora y curiosa.

« Fundadora de una empresa de servicios editoriales que
ha editado mas de 120 libros y 10 libros escritos bajo el
servicio de escritura fantasma: Grupo Editorial Portable

« Experta en estructuracion de conocimiento para
monetizacion.




Gestion de
Proyectos de
Contenido
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«Los lideres deben tener una facultad de imaginacion
bien desarrollada. Los lideres capaces siempre deben
buscar ideas nuevas, asi como huevas y mejores

formas de hacer las cosas.»

ANDREW CARNEGIE
EXTRAIDO DEL LIBRO “THINK YOUR WAY TO WEALTH” DE NAPOLEON HILL.



Aprenderemos

AY

4 El proceso cognitivo y el mundo de las
ideads.

4 Convertir una idea en un proyecto de
contenido estructurado.

.4 Herramientas de IA para avanzar.
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Funhdamentos

¢, Por donde empiezo?

¢,Qué estamos entendiendo por
proyectos de contenido®?
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¢QUE ES UN PROYECTO DE CONTENIDO?

A\
Definicion
CONTENIDO: se basa en
Un proyecto es un plan de trabajo que consiste 1. Conocimientos
en una serie de actividades que se organizan 2. Ideas
paralograr un objetivo o resolver un problema. 3. Historias

Todo proyecto de contenido se basa en conocimiento, ideas e historias.

© 2025 Inteliagentes.
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PROCESO COGNITIVO

02. INCUBACION

Busca conexiones entre ideas
aparentemente no relacionadas.

La RND ayuda a hacer asociaciones
novedosas.

01. PREPARACION

Nuestro cerebro recibe y almacena
informacion de diversas fuentes.
Memoria y la organizacion de la
informacion.

03.ILUMINACION

El Iobulo temporal derecho
establece una conexion inesperada.
Puede ocurrir durante momentos de
relajacion o distraccion.

04. VERIFICACION Y
ELABORACION

Pensamiento critico para
determinar si la idea tiene sentido vy
como puede aplicarse.

v
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Investigacion

PASOS DE UN PROYECTO

Fases basicas de cualquier proyecto sin importar su naturaleza

Objetivos Cronograma Ejecucion

Evaluacion

>
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PASOS PARA CREAR UN PROYECTO DE CONTENIDO

1.Definir laldea y el Propésito del Proyecto

Conocimientos, ideas e historias

2. Estructurar el Proyecto de Contenido

Jerarquizacion: temas y subtemas

Integracion

de procesos

para el
3. Seleccionarlos Formatos y Canales desarrollo
Salidas del contenido generado exitoso de

los proyectos

4. Crear el Primer Contenido de contenido.

Bosquejo inicial del proyecto

5. Medir Resultados y Ajustar Estrategia

¢, Se esta cumpliendo el objetivo?

© 2025 Inteliagentes.



Definir la idea vy el
proposito del
provyecto

AY

Elementos Clave:
« Conocimiento: ¢, Qué informacion
relevante y valiosa puedes
compartir?

« Ideas: ¢, Cual es tu enfoque Unico?
¢, Qué nueva perspectiva aportas®?

« Historias: ¢, Cual es tu historia con
respecto al contenido?




1 VISION CLARA

¢Qué problema o necesidad resuelve
mi proyecto?

ENFOQUE ESPECIFICO

¢Para quién esta disenado? ¢Cudl es
mi audiencia objetivo?

3 INTENCION

¢Cudl es el resultado que quiero
generar?

TRES PREGUNTAS
PARA INICIAR



Estructurar el
Proyecto de
Contenido

A

La jerarquizacion es el proceso de
organizar elementos segun su
importancia o relacion, permitiendo una
estructura claray comprensible. En el
contenido, jerarquizar ideas ayuda a
evitar ambiguedades, resaltar puntos
clave y facilitar la comprension para el
lector o audiencia.
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1 HALLAZGOS

¢Cudles son los temas principales y
subtemas?

ORGANIZACION

¢COmo organizar la informaciéon para
que sea clara y atractiva?

3 CONTINUA PREGUNTANDO

PROFUNDIZAR

¢Cudl es el nivel mas profundo
de lo que quiero decir?



TEMA PRINCIPAL
FINANZAS PERSONALES

LO “PERSONAL"

de las finanzas personales

Creencias
Historia de vida

Mentalidad
Manejo actual del dinero

Relacion del dinero
Historia familiar

MIS CREENCIAS
ACTUALES

HAY DINERO

Lo gasto

NO SE TENER DINERO

DINERO Y EMOCIONES

Descifrar

EMOCIONES

Asociadas al dinero

NO HAY DINERO

Genero deuda

NO SE HACER
DINERO

MANEJO FINANCIERO

Escasez y abundancia

¢Qué es y como se ¢Se puede crear?

Manifiesta?

Relacion con el
IngrecldR@ poIstos

PRESUPUESTOS

\
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Seleccionar los
Formatos y
Canales

A

La eleccion del formato de contenido esta
influenciada por nuestra experienciay
comodidad. Para seleccionar el formato
ideal para tu contenido, no solo debes
considerar tu preferencia, sino también las
necesidades y habitos de consumo de tu
audiencia. Analiza sus intereses,
plataformas de uso vy el tipo de contenido
qgue mas valoran para asegurar que tu
mensaje llegue de la manera mas efectiva.

>
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PREGUNTAS CLAVES

AY

¢, Donde esta mi audiencia objetivo, beneficiario o cliente?

Gustos
Intereses
Habitos

© 2025 Inteliagentes.
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La dupla perfecta del contenido

No todos los proyecto de contenido se consumen en linea,
consiaera

e Talleres

e Eventos

e Clubes

e Libros impresos

e ebooks

e Tarjetas de
conversacion

ONLINE

OFFLINE




Crear el Primer
Contenido

A

El primer paso suele ser el mas
desafiante.

Por ello, el primer contenido que creas es
diferente a los demas: es un borrador,
inicial y experimental. No significa que
sea el mejor ni el definitivo, sino que
representa algo aun mas valioso: tomaste
la decision de empezar.
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IDEA'Y
PROPOSITO

Objetivo principal

BENEFICIARIO

Descripcion detallada de
ello: dolores, deseos,
motivaciones, insomnio,
dialogo interno, etc.

PROBLEMATICA

¢, Qué sé yo de este
problema o tema®?
Descripcion detallada
de mi punto de vista.

ANALISIS

,En donde consume?
¢, Cuales formatos utiliza?

INVESTIGACION

Blsqgueda a profundidad.
Datos.

IDEAS

Jerarquizar temas y subtemas,

mantener el enfoque vy la perspectiva.

MEDIR RESULTADO

Establecer los criterios para saber
qué tipo de resultados estoy
obteniendo.
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Medir Resultados
v Ajustar

AY

Este paso permite optimizar el impacto y
garantizar que el contenido siga siendo
relevante y valioso para la audiencia.

Elementos Clave:
e ;,Qué métricas son importantes para
mi proyecto®?
« ., COMoO mejorar el contenido segun
los datos obtenidos?
e ;,Cuales son los patrones de
interaccion mas relevantes?

>
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«Lo que no se puede medir no se puede controlar; lo
que no se puede controlar no se puede gestionar; lo

que no se puede gestionar no se puede mejorar.»

PETER DRUCKER

Pero lo que no se crea, no hay oportunidad ni de

medirlo, ni gestionarlo, ni mejorarlo.

RUTH MORA
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